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Urlaubsreisenachfrage deutscher Markt

bis 2019: ...riesige Nachfrage, prima Stimmung,
kaum Wachstum, scharfe Konkurrenz.

2020/21: ...eingeschrankte Moglichkeiten,
gedampfte Nachfrage, aber Tourismus hat es
durchaus gegeben.

2022: ...fast wie fruher.
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Vorlaufige Bilanz



Tourismus in der Welt: Wachst wieder

Internationale Ankinfte weltweit
= 2022: 920 Mio.*

= 2021: 448 Mio.

= 2020: 409 Mio. Der Internationale
Tourismus ist damit auf

= 2019: 1.466 Mio. dem Niveau von 2010.

2018: 1.408 Mio.
2017: 1.333 Mio.
2016: 1.240 Mio.
2015: 1.197 Mio.
2014: 1.134 Mio.
2013: 1.088 Mio.
2012: 1.040 Mio.
2011: 994 Mio.
2010: 952 Mio.
2009: 881 Mio.
1987: 361 Mio.

Quelle: UNWTO Nov. 2022
*Schéatzung FUR

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023



TOU I’ISI’T] Uus |n del’ Welt International tourist

arrivals: Asia Pacific

Internationale Ankiinfte 2019 bis 2022 (millions)

= 2019
2020
2021
Jan-Sep 2022*

(millions)

Source: UNWTO (November 2022)
* Provisional data

International tourist
arrivals: Europe

(millions)

- 2019
2020
2021
Jan-Sep 2022*

(millions)

Source: UNWTO (November 2022)

* Provisional data
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Tourismus-Kennzahlen 2022: Ankinfte in Deutschland

20.000
= 2019 m2020 =2021 m2022
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-49 -43 -34

Okt. Nov. Dez.

Veranderungen gegentiber
2021 in %

Veranderungen gegentber
2019in %

Basis: Ankiinfte in Beherbergungsbetrieben (einschl. Camping) mit 10 oder mehr Schlafgelegenheiten, in 1.000

Quelle: DESTATIS, Monatsberichte zum Tourismus, Dez. 2022

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023
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Tourismus-Kennzahlen 2021: Ubernachtungen in Deutschland

R ——

In Deutschland: Deutliche Steigerungen im Tourismus

= |m Jahr 2020 sank die Zahl der Gastetibernachtungen im Vergleich zu 2019
um 39 % auf 302 Millionen, sie stieg 2021 leicht auf 310 Millionen.

= Fir den Zeitraum Januar bis Oktober 2022 stieg die Zahl der
Gasteulbernachtungen im Vergleich zum entsprechenden Vorjahreszeitraum
deutlich auf 394 Mio. (+137%).

= Ubernachtungen in Deutschland im Gesamtjahr 2022,
Erwartung: 456 Millionen Ubernachtungen**, + 147%** zum Vorjahr;
(2016: 447 Mio.; 2017: 460 Mio.; 2018: 478 Mio., 2019: 496 Mio.).

Nachfrage aus dem Ausland

= 2022 Wachstum der Zahl der Ubernachtungen bei Gasten aus dem Ausland
(+285%* zu 2021, auf 57,4 Mio.; 2019: 77,4 Mio.).

=  Rund 14% der Ubernachtungen** in Deutschland sind von auslandischen Gasten.

* Januar — Okt. 2022; ** Schatzung FUR
Datenquelle: Statistisches Bundesamt, Dez. 2022, eigene Berechnungen, Angaben gerundet.
Angaben ab 2016 beziehen sich auf Beherbergungsbetriebe mit mindestens zehn Schlafgelegenheiten.

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023



Die Reisen der Deutschen 2022: Die Nachfrage kehrt zurick

- JiEES

Die Reisen der Bevolkerung in Deutschland 2022:

= ca. 63 Mio. Urlaubsreisen*
(+13% geq. Vorjahr, -12% geg. 2019)

= davon rund 12% aus Baden-Wiurttemberg*

Hinzu kommen noch

= ca. 80 Mio. Kurzurlaubsreisen*
(+70% gegq. Vorjahr, -16% geg. 2019)

= Geschéaftsreisen

= und sonstige Reisen.

* Vorlaufige Trendabschéatzungen fir das Kalenderjahr 2022 auf Basis der RA online 11/22 und der RA 2022
Basis: deutschsprachige Bev. ab 14 Jahre in Privathaushalten in Deutschland.

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023



Urlaubsreisen 2022: Touristikbranche in Deutschland

Deutsche Reiseveranstalter:

= Umsatz flr Reiseveranstalterreisen im
Touristikjahr 2021/22 noch geringer als
vor Corona (-13% zu 2018/19)**, aber
deutlich héher als im Vorjahr 20/21
(-69% zu 2018/19)*.

Vertrieb:

= Reisebliroumsatz in den Monaten von
Januar bis November 2022 bei +151 %
im Vergleich zum Vorjahr
(-31% zu 2019)***

Quellen:

* drv, Okt. 2021; ** traveldataanalytics.de, Dez. 2022 *** Daten fir Jan. bis Nov. 2022; ta.ts, Dez. 2022

° Daten fur Jan. bis Okt. 2022; Flughafenverband ADV

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023
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Flug:

= Plus an Passagieren
auf deutschen Flughafen
+127% zum Vorjahr (-35% zu 2019)°

Kreuzfahrt:

= Umsatz +200% zum Vorjahr
bel Buchungen im Reiseblro
(-35% zu 2019)***



Die Urlaubsreisen der Baden-Wirttemberger:
Ziele Inland/Ausland nach Herkunftsbundesland

Bayern w 72%
Nordrhein-Westfalen w 70%

: 63%
Alle Uriaubsreisen | e o

_— 62%

e
orddeutsche 42% ® Ausland

Ostdeutsche* (A 54% m [nland

* Berlin, Brandenburg, Sachsen, Sachsen-Anhalt, Meckl.-Vorp., Thiringen; ** Hamburg, Bremen, Schl.-Holst., Niedersachsen; *** Hessen, Rhl.-Pfalz, Saarland.
Quelle: RA 2022 . 12% aller Urlaubsreisen werden von BWlern gemacht.
Basis: Urlaubsreisen der deutschsprachigen Bev. ab 14 Jahre in Privathaushalten in Deutschland im Jahr 2021
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Martin Lohmann:
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Die Urlaubsreisen der Baden-Wdurttemberger:
Verkehrsmittel und Unterkunft

PKW/Wohmaobil Hotel/Gasthof

559%, 46%

27%
_ 32% Ferienwohnung/-haus _ ’

Flugzeug 28%
34%
l 6% amping 8%
Bahn
6% B2
Pensionen/Privatzimmer A%
I 2% ’
Bus | 1%
0
4% Kreuzfahrtschiff 1;
I " m Urlaubsreisen der ’
b Y
Sonstige Baden Wurtte.mberger | - 13%
204 alle Urlaubsreisen Sonstige

Quelle: RA 2022
Basis: Urlaubsreisen der deutschsprachigen Bev. ab 14 Jahre in Privathaushalten in Deutschland im Jahr 2021
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Martin Lohmann:
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Indikatoren fur die Entwicklung
der touristischen Nachfrage




Deutschland: Urlaubsreise-Intensitat 1954-2021

in % , -
Krisen 1955-2022 (Beispiele)

1955: Formosa Crisis
1955-75: Vietham War

1962: Cuban Missile crisis
1967: Six-Day-War

1968: Czechoslovak Crisis
1974: Qil Crisis

1974: Cyprus Crisis

1977: Terror Germany (RAF)
1986: Chernobyl Nuclear Dis.
1991: Gulf War

1991-01: Yugoslav War
1999: Earthquake TR

2000: Dot-com Bubble

2001: Nine-Eleven

2005: Tsunami Indian O.

100
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40

20

1955
1960
1965
1970
1975
1980
1985
1990
1995
2000
2005
2010
2015
2018
2021
2025

Quelle: Reiseanalyse 1970 bis 2022, FUR/StfT; 1954 bis 1969: Diverse Studien

2008: Financial Crisis

2008: Russia—Georgia War
2010: Arab Spring

2011: Euro Crisis

2011: Fukushima Nuclear Dis.
2014: Russia-Ukraine War
2015: Terror France

2016: Terror Turkey

2016: Terror Germany

2018: Earthquake Indonesia
2020/21: Covid-19 Pandemic
2022: Ukraine War

© 2022 FUR e.V.



Einschatzung allgemeine wirtschaftliche Situation im Zeitverlauf @
T

80
Besser e==Gleich e==Schlechter
70
60
50 Wie schatzen Sie die
allgemeine wirtschaftliche
40 Lage in Deutschland ein? Wird

die wirtschaftliche Lage in ca.

30 einem Jahr besser sein,
schlechter sein oder wird sie
20 gleich bleiben?

10
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N A G O O RS

Angaben in %
Basis: deutschsprachige Bevdlkerung 14-75 Jahre (bis inkl. 11/2017: 14-70 J.);
Quelle: FUR, RA online 11/2010 bis 11/2022
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Einschatzung persdnliche wirtschaftl. Lage im Zeitverlauf @

80 -
Besser ===Gleich e==Schlechter

70 -

60 -

50 | - . -
Und wie wird lhre persdnliche

40 - wirtschaftliche Situation in
ca. einem Jahr sein? Wird sie

30 - sich eher verbessern oder
verschlechtern oder gleich

20 - bleiben?

10 -
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Angaben in %
Basis: deutschsprachige Bevolkerung 14-75 Jahre (bis inkl. 11/2017: 14-70 J.);

Quelle: FUR, RA online 11/2022 und Vorgangeruntersuchungen
15



DReiseAnalyse

Konsumprioritaten: Urlaubsreisen an zweiter Stelle.
Lebensmittel T —s
- Urlaubsreisen o
Wohnen/ Wohnungseinrichtung - Ry
jf ———_0
Gesundheit

Freizeit (Ausgehen, Kultur, Sport, Hobby) T = Nov 22
= Nov 20
Kleidung, etwas flr mein Aussehen tun _41 Nov 17

Ao T — S

Kurz- und Wochenendreisen . /

Kommunikation/Medien _5

Vorsorge (z.B. Altersvorsorge) . 35

Frage: ,Ich habe hier eine Liste mit unterschiedlichen Dingen, fir die man sein Geld ausgeben kann. Welche dieser Bereiche sind lhnen persénlich besonders wichtig?*;
Basis: Reisende (Urlaubsreise oder Kurzurlaubsreise letzte 12 Monate) in der deutschsprachigen Bevoélkerung 14-75 Jahre, Jahre Angaben in %
Quelle: FUR, RA online 11/2022 und Vorgangeruntersuchungen

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023



Urlaubsreisen 2023 — Trendindikatoren
Kdonnen und Wollen.

ReiseAnalyse

® Eher nein
m Unsicher

m Ja

Urlaubsreise Urlaubsreise Urlaubslust
finanziell moglich zeitlich moglich vorhanden

GELD ZEIT LUST

Frage: Bis zum Jahr 2023 dauert es ja nicht mehr lange. Wie sieht es fur das kommende Jahr mit Ihren Urlaubspl&nen aus? Sie sehen hier vier Aussagen zu Urlaubsreisen im néchsten Jahr.
Bitte klicken Sie jeweils an, inwieweit diese Aussagen auf Sie persénlich zutreffen. Skala von ,1 = trifft voll und ganz zu“ bis ,5 = trifft ganz und gar nicht zu*.
Basis: deutschsprachige Bevdlkerung 14-75 Jahre; Quelle: FUR, RA 2022, RAonline 11/2022

Martin Lohmann: 17
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Urlaubsreisen — Trendindikatoren 2019 bis 2022 ‘w

Nov. 2019 (fir 2020)

70%
a oevh be 4% = Nov. 2020 (fir 2021)
—
L = Nov. 2021 (fur 2022)
0 0
O 20% 21% 1gy, 2470 18% 17% 130 23% = Nov. 2022 (fir 2023)
66% 66v% 270 66%
=
N
(o)
21% 21% 1805 20% 14% 13% 110, 14%
= 57% 1, UM 54%
D
J j 25%_25% i 19%-25% 170 20%
Ja/eher Ja Unsicher Nein/eher Nein

Frage: Wie sieht es denn [...] mit Ihren Urlaubsplénen aus? Sie sehen hier Aussagen zu Urlaubsreisen [...].
Basis: deutschsprachige Bevdlkerung 14-75 Jahre; Quelle: FUR, RA 2023, RAonline11/2022 und Vorgéngeruntersuchungen
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Martin Lohmann:
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Urlaubsreisen 2023 — Trendindikatoren
Urlaubsplane fur das Jahr

Wenn Sie jetzt an [2020, 2021, 2022, 2023] denken: Haben Sie fir diese Zeit schon Urlaubsplane?

‘ReiseAnaIvse

Jan. 2020
= Jan. 2021
38% m Jan. 2022
Nov. 2022

40%

37%
3% 3204

31%

17%

14%

120, 12%

11%

Feste Reiseabsicht, Positive Reiseabsicht, aber Unsichere Reiseabsicht keine Reiseabsicht
Ziel sicher ungewiss wohin

Basis: Nov. 22 deutschsprachige Bevdlkerung 14-75 J., Januar Daten 14 Jahre und alter; Angaben in %
Quelle: RA 23/ RAonline 11/2022; RA 2022 und Vorgangeruntersuchungen

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023



Urlaubspléne nachste 12 Monate
nach Haushaltsnettoeinkommen

Uber 4.000 € 2.001 - 4.000 €
29% 47%

Die Urlaubsplane
unterschiedlicher
Einkommensgruppen
unterscheiden sich.

Frage: Wenn Sie jetzt [an die kommenden 12 Monate] denken: Haben Sie flr diese Zeit schon Urlaubsplane?

‘ReiseAnaIvse

Unter 2.000 €
25%

Hnein

m unsicher

m Ja & Ziel unklar

mJa & Ziel klar

Basis: deutschsprachige Bevolkerung 18-75 Jahre in den jeweiligen Zielgruppen nach monatl. HH Nettoeinkommen; Quelle: RA 2023, Krisen-Update 09/2022

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023



Ausgaben bel zuklinftigen Urlaubsreisen

‘ReiseAnaIvse

Werden Sie weniger, mehr oder gleich viel ausgeben?

Nov. 2022 Jan. 2022

Weniger
5%

Weniger

Weil3 noch nicht
Weil? noch

nicht
32%

Frage: ,Was planen Sie aus heutiger Sicht fur Ihre Urlaubsreisen im Jahr 2023 im Vergleich zum Jahr 2022? Werden Sie weniger, mehr oder gleich viel ausgeben?*
Basis: deutschsprachige Bevdlkerung 14-75 Jahre; Quelle: FUR, RA online 11/2022 und RA 2022

Martin Lohmann: 21
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Urlaubsreiseausgaben in % von HHN-EK

10%
9%
8%
7%
6%
5%
4%
3%
2%
1%

0%

RA°- RA RA RA  RA RA RA RARARA RA RARA RA RARANRAN RA RA RA
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Basis: deutschsprachige Bevdélkerung ab 14 Jahre, die im Vorjahr mindestens eine Urlaubsreise 5+ Tage unternommen haben
Quelle: FUR, RA 2022 face-to-face und Vorgangeruntersuchungen

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023
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ZUSAMMENFASSUNG:
Trends bei Volumen und Reisezielen von Urlaubsreisen

71 Mio. 51 Mio. 55 Mio. ca. 63 Mio. 65+ Mio.

26% 45% 37% Inlandsanteil +/- 26%
Inlandsanteil Inlandsanteil Inlandsanteil ricklaufig Inland
17% 18% 15% Nachbarlander Nachbarlander
Nachbarlander Nachbarlander Nachbarlander gleichbleibend gleichbleibend
38% 26% 35% mehr +/- 38%
Mittelmeer Mittelmeer Mittelmeer Mittelmeer Mittelmeer
i - RO
8% Fernziele 4% Fernziele 4% Fernziele Fer_nZ|eIe erholen + 6.A)
sich langsam Fernziele

Basis: Urlaubsreisen der deutschsprachigen Bevolkerung 14+ Jahre, 5+ Tage Dauer

Quelle: RA 2022; RA Trendstudie 2030; * Daten fiir 2022 vorlaufige Schatzung; ** Daten fiir 2023 Schéatzung
Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023
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2023 —
Camping

Attraktivitat wachst langfristig




Unterkunft Camping bei Urlaubsreisen 2010-2021

(Marktanteile) und langfristige Entwicklung
%
5 -

3,5%

R

3,1%

2 - u
Ps =
|
(= _ # 1,1%
O | | | | 1
2010 2014 2019 2020 2021
=@=\Vohnwagen «f&=\Vohnmobil i=Zelt

Wichtigste Unterkunft;
Basis: Urlaubsreisen (5 Tage +) der deutschsprachigen Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre; Angaben in %.
Quelle: FUR, RA 2022 face-to-face und Vorgangeruntersuchungen

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023
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Urlaubsreisen 2022: _ﬂom = (=N
Camping

Davon Camping:
Die Reisen der Bevoélkerung in Deutschland 2022: 7,7% [ ca. 4,9 Mio.*

= ca. 63 Mio. Urlaubsreisen*

Hinzu kommen noch

= ca. 80 Mio. Kurzurlaubsreisen *
= Geschaftsreisen

= und sonstige Reisen.

Davon Camping:
6% / ca. 4,8 Mio.*

* Vorlaufige Trendabschéatzungen fir das Kalenderjahr 2022 auf Basis der RAonline 11/22 und der RA 2022
Basis: deutschsprachige Bev. ab 14 Jahre in Privathaushalten in Deutschland.

Martin Lohmann: 26
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Interesse fur Camping-Urlaubsformen 2022-2024 ‘ReiseAnalyse
und langfristige Entwicklung -

0
12 Interesse 2022-2024, in %

14 -

- 129, By
10 - 10% &l
8 - 805 VAN
.

4 . . . T T T |

RA 2002 RA 2006 RA2010 RA2014 RA2018 RA2020 RA2022
«@=Caravanurlaub «f=Reisemobilurlaub «i=Zelturlaub

Campingurlaub-Interessierte nachste 3 Jahre (,plane ziemlich sicher und ,kommt generell in Frage®);
Basis: deutschen/deutschsprachige Wohnbevdlkerung ab 14 Jahre (ab 2010 inkl. deutschsprachige Auslander); Angaben in %.
Quelle: FUR, RA 2022 face-to-face

Martin Lohmann: 27
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2023 —
mehr Trends

Ziele, Reiseart, Organisation




Reiseplane 2023: Fast wie friher.

Trends Ziele: mehr Ausland.
Deutschland bleibt Nr. 1, Interesse sinkt.
Mittelmeer [starker Zuwachs an Interesse]

Alpen [zuwachs an Interesse]

Fernreisen [Interesse leicht zunehmend]

Frage: , Was trifft auf Sie zu?... Ich werde 2023 wahrscheinlich ... machen*
Basis: deutschsprachige Bevdlkerung 14-75 J. in Privathaushalten,
RAonline 11/2022 und RAonline 11/21; Quelle: FUR, RA 22 und RA 23

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023

Trends Buchung /Organisationsform:
Buchungen: Nicht mehr ganz so kurzfristig.

Wachsende Neigung zu
Reiseblrobuchungen und Veranstalterreisen.

Immer mehr (Teil-)Leistungen werden online gebucht.

Trends Reisearten:

Die ,Grolien® bleiben grol}:
Strand-/Badeurlaub, Ausruh-, Natur-, und Familienferien.

Wachsendes Interesse fiir nahezu jede spezielle Urlaubsform:
Camping
Wellness
Stadte
Kultur
Kreuzfahrten







Ausblick auf das Reisejahr 2023

Die Basis-Triebkrafte fur Urlaubsreisen bestehen fort.
Die Menschen bleiben die gleichen, mit ihren Motiven,
Gewohnheiten und Praferenzen, aber auch ihrer
Flexibilitat und ihrer Verschiedenheit.

Neben aktuellen (z. B. Krieg, Corona) und
tuberdauernden Faktoren (z. B. Klimawandel) sind die
steigenden Preise im Tourismus und in anderen
Lebensbereichen wichtige Rahmenbedingungen.

Urlaubsreisen stehen bei den Konsumprioritaten
weit oben.

Trotz pessimistischer Einschatzung der kommenden
Entwicklung der wirtschaftlichen Lage gibt es in vielen
Haushalten noch einen Spielraum fur héhere
Ausgaben fur Reisen.

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023

Q:ce

Besondere Herausforderungen zeigen sich fur
untere Einkommensgruppen. Das ist eher ein
gesellschaftliches als ein touristisches
Problem.

Insgesamt zeichnet sich ein Nachfragevolumen
(Zahl der Reisen) tber dem Niveau von 2022
ab.

Bei den Reiseausgaben ist nominal ebenfalls
eine Steigerung zu erwarten; wahrscheinlich ist
aullerdem eine grél3ere Spreizung mit mehr
teuren und mehr preisgunstigen Reisen.

Der Tourismus entwickelt sich auch in Zukunft
dynamisch. Treiber sind Entwicklungen in den
Rahmenbedingungen und im touristischen
Angebot, etwa bei den Themen Nachhaltigkeit
(weil es notig ist), technologischer Wandel
(schafft Moglichkeiten) und Personal.



Diese Unterlage ist durch die Forschungsgemeinschaft Urlaub und Reisen e.V. (FUR) fur die
Eréffnungspressekonferenz der CMT 2023 erarbeitet worden. Die FUR ist der Trager der
jahrlichen Reiseanalyse (RA) [www.Reiseanalyse.de].

Zur fachlichen Vorbereitung der CMT 2023 hat die FUR im November 2023 eine aktuelle Umfrage
durchgefuhrt (reprasentativ fur die deutschsprachige Wohnbevolkerung 14-75 Jahre; n=2.528;
Erhebung durch Ipsos) und die Zeitreihen der Reiseanalyse f-2-f (jahrlich n > 6.000, reprasentativ
fur die deutschsprachige Wohnbevélkerung ab 14 Jahre) ausgewertet.

Fleethorn 23

Der Vortragende, Prof. Dr. Martin Lohmann, ist wissenschaftlicher Berater der FUR. Er lehrt an D-24103 Kiel
verschiedenen Hochschulen in Osterreich, in der Schweiz und in Danemark. Mit Destinationen, Germany
Marketingagenturen und Verbé&nde im Tourismus arbeitet er zusammen im Hinblick auf die Vermittlung

. . . ) . Tel.: +49 (0)431 88888 00
von Forschungsergebnissen durch Workshops, Vortrage und Expertisen. Thematisch geht es dabei Fax: +49 E0§431 8888 679

u.a. um Nachhaltigkeit, Krisenauswirkungen oder die Effekte der Reisen auf die Touristen.

Martin Lohmann
Mehr Informationen unter www.reiseanalyse.de und E-Mail: lohmann@reiseanalyse.de
https://de.linkedin.com/in/martin-lohmann-92664a5 Website: www.reiseanalyse.de

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023



Untersuchungsprofil:

»

»

»

»

»

Touristische Nachfrage fur Urlaubsreisen und
Kurzurlaubsreisen
Verhalten - Motive — Praferenzen — Interessen

Jahrliche Durchflihrung seit 1970

Mind. 6.000 face-to-face-Interviews
plus mind. 5.000 Online-Interviews p.a.

Neutrale Interessengemeinschatft
FUR e.V. als Trager der Untersuchung

Mehr Informationen:
www.reiseanalyse.de

Martin Lohmann:
Urlaubsreisetrends, CMT 2023
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