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Konzept

Deutschland ist das beliebteste Reiseland der Bundesbiirger. Neun Rekordjahre in Folge belegen eindrucksvoll
die starke Stellung des Reiselandes Deutschland im Markt.

Nach Zahlen des DRV und der FUR Reiseanalyse entfallt gut ein Drittel aller Haupturlaubsreisen auf Ziele

und Angebote im Inland. Zahlt man das stetig wachsende Segment der Kurzreisen hinzu, erwirtschaftet der
Deutschlandtourismus schon heute mehr als 50 Prozent des touristischen Gesamtumsatzes. 2018 zdhlten
inlandische Hotels, Pensionen, Ferienhduser und Campingplatze laut Statistischem Bundesamt 477,6 Millionen
Ubernachtungen.

Die Tourismuswirtschaft ist eine der Wachstumsbranchen der deutschen Wirtschaft. Unter Beriicksichtigung
indirekter und induzierter Effekte ergibt sich eine dem Tourismus als Querschnittsbranche zurechenbare Brut-
towertschopfung von 213,5 Milliarden Euro. 2,9 Millionen Menschen in Deutschland arbeiten im Tourismus.
Kein anderes Medium begleitet die Entwicklung des heimischen Reisemarktes und seiner Akteure so wie der
TN-Deutschland. Seit 2016 informiert der B2B-Newsletter knapp 18.000 Touristiker, Entscheider und Influencer
kompakt iiber die relevanten Ereignisse, Trends und Entscheidungen des Deutschlandtourismus.

Dreimal wochentlich. Kompakt. Unabhingig.

Der TN-Deutschland hat als News-Dienst die Aktivitdten und Herausforderungen heimischer Tourismusorgani-
sationen und Destinationen, regionaler Verkehrsamter und Stadte im Blick. Auch das Wichtigste aus der Bus-
und Gruppentouristik, von Technologie-Unternehmen und Flughéfen, Verbanden und hiesigen Airlines sowie
die Entwicklung der Deutschland-Angebote der groen Veranstalter sind im Fokus. Das digitale News-Angebot
wird durch zwei jahrliche Print-Magazine komplettiert.
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Responsive Design auf allen Endgeriten

Werbeformen

3 ET: Dienstag, Mittwoch & Freitag

Top-Banner: 1250 € / Woche

(Zusatzliche Platzierung auf der Website)

 Fullbanner I 1050 € / Woche
Fullbanner 2 730 €/ Woche
 BottomBanner: 660 €/ Woche
TEXTTEILANZEIGE

250 € je Schaltung. Platzierung mittig

Im Newsletter. Max. 500 Zeichen + Link
direkt zum Angebot

Textteilanzeige & Advertorial auf unserer
Website: 650 €.

Leistung: 1x Textteil im Newsletter mit Link
zum vollstandigen Advertorial auf der Website.
Dort wird das Adverorial als Special 4 Wochen
lang angezeigt.

DIGITALE BEILAGE

600 € / Woche fiir bereits
eigenproduzierte Broschiiren
(z.B. Flipp-PDF)

PRODUKTION DIGITALER BEILAGEN
Preis auf Anfrage

ANLIEFERUNG

Spétestens zwei Tage vor dem ersten
Aussendungstermin an media@tn-deutsch-
land.com

Topbanner, Fullbanner und Bottombanner als
JPG, PNG oder animiertes GIF.

Male: 570 x 110 Pixel
Eckfeld: 260 x 78 Pixel
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Stellenmarkt

Im Deutschlandtourismus entstehen laufend neue Berufsbilder. Der Stellenmarkt von TN-Deutschland ist ein
effektiver Kanal, um Experten aus den Bereichen Produkt & Destination, Vertrieb & Marketing, Kommunikati-
on & Social Media sowie Mobilitdts- und Wegemanagement auf offene Stellen aufmerksam zu machen.
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Stellenanzeige Stellenanzeige Pro %, Stellenanzeige Plus
Erreichen Sie mit TN-Deutschlond.com genau Leistung der Stellenanzeige 2zgl. Verdffentlichung = Leistungen wie Stell zeige Pro mit
ihre Zielgruppe aus Touristik, Veranstalter und im Newsletter mit 20.000 Abonnenten. Laufzeit und 4 Wochen Newsletter Prisenz.
Hatellerie. Ohne Reichweitenverlust und mit 30
Togen Laufzeit.
+ 30 Tage Laufzeit + 30 Tage Laufzeit
¥ 30 Tage Laufzeit + 10 Tage Top-Jobs + 20 Tage Top-Jobs
¥/ 3 Tage Top-jobs + Firmenbranding-Editor + Firmenbranding-Editor
+ Inkl. Logo + Inkl. Logo
Details anzeigen + 2 Wochen im Newsletter +" 4 Wochen im Newsletter
Preis: 129,00 €
Details anzeigen Details anzeigen

Stellenanzeige schalten Preis: 299,00 € Preis: 399,00 €
Stellenanzeige schalten Stellenanzeige schalten
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Herausgegeben vom Deutschen Tourismusverband (DTV) und vom Team CEITEADEN FUR DESTINATIONEN
TN-Deutschland produziert, bildet das hochwertige Magazin jahrlich die T &

WORAUF ES ANKOMMT

relevanten Digital-Trends iiber Best Practice-Beispiele ab. Das Heft bildet

1M DIGITALEN ZETALTER
ANGEKOMMEN

die Klammer zwischen Technologie-Anbietern und den Entscheidern des
Deutschlandtourismus. Erscheinungstermin Print + ePaper: im November
zum Deutschen Tourismustag. Anzeigenschluss: Aug./Sept.

1/1 Seite Anzeige / Advertorial 2.600 €

1/2 Seite Anzeige / Advertorial 1.800 €

. Magazin™~ TN-Deutschland Magazin

Herausgegeben vom CL Verlag, komplettiert das zweimal jahrlich erschei-
nende Magazin den digitalen Newsdienst TN-Deutschland. Destinations-
themen werden von der Redaktion in Hintergrundgeschichten ebenso in
den Blick genommen wie digitale und andere Herausforderungen fiir die
Akteure des Deutschlandtourismus. Erscheinungstermin Print + ePaper:
Juni + Dezember. Anzeigenschluss: April./Okt.

1/1 Seite Anzeige / Advertorial 2.200 €

1/2 Seite Anzeige / Advertorial 1.550 €
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Der TourismusNewsletterDeutschland erreicht gut 18.000 Touristiker,
Influencer und Entscheider der Branche. Warum der Dienst gelesen wird?

Ich lese den TN-Deutschland, ...
7~ ..weil der Newsletter fiir schnelle kompakte
e Information steht und die weiterfithrenden
e ~! Links viele kompetent recherchierte
A Y spannende Hintergrundgeschichten bieten.

PETRA HEDORFER Vorsitzende des
Vorstandes der DZT

' ... weil er eine zuverldssige und
kompakte Quelle ist. Er gibt mir einen
schnellen Uberblick zum aktuellen
Geschehen und den wichtigsten
Themen im Deutschlandtourismus.

NORBERT KUNZ Geschiftsfithrer DTV

..weil das Format im Meer der
Informationsmoglichkeiten
konsequent Ankerpunkte setzt.
Darum lese ich den Newsletter gern
und haufig.

TOBIAS WOITENDOREF Stellv.
Geschiftsfiihrer Tourismusverband
Mecklenburg-Vorpommern e. V.

.. weil es mir gerade auf der lokalen Ebene
wichtig ist, nie den Weitblick fiir die
ganze Branche zu verlieren und Uber alle
bedeutenden Themen informiert zu sein.

NINA ZIEGLER Geschiftsfithrerin Verein
Siidliche Weinstrasse Landau-Land e.V.

.. weil es flir unser Unternehmen
und meine tagliche Arbeit
wichtig und hilfreich ist, aktuell
und effizient iiber Entwicklungen

im Deutschland-Tourismus und
dessen Akteure informiert zu .. weil ich hier drei Mal pro Woche relevante

News und wissenswerte Hintergrundinfos
aus dem Deutschlandtourismus und der
digitalen Tourismuswirtschaft tibersichtlich
aufbereitet erhalte.

BENJAMIN BUHL Geschaftsfiihrer
netzvitamine GmbH

werden.

RICARDA KIES Mitglied der Geschiftsfithrung DS
Destination Solutions GmbH

.. weil aktuelle Themen spannend
prasentiert werden. Der Newsletter ist gut
gemacht und topaktuell!

BENEDIKT ESSER Prisident RDA .. weil es fiir mich als wichtig ist, stets tiber

Entwicklungen im Tourismus informiert
zu sein. TN-Deutschland informiert
zuverldssig und kompakt tiber alle _

relevanten Ereignisse und Entscheidungen
im Deutschlandtourismus. '\ ’

.. weil hier Themen
aufgenommen werden, aus
denen Destinationsmanager
Wesentliches entnehmen
koénnen und Deutschland in
seiner Vielfalt und Tourismus
als Querschnittsaufgabe
dargestellt wird

UTE DICKS Geschéftsfithrerin
Deutscher Wanderverband

JENS HUWALD Geschéftsfithrer
Wilde & Partner

.. weil ich interessiert an aktuellen Meldungen bin.

STEFAN ZINDLER Geschaftsfiihrer Rheinland-
Pfalz Tourismus GmbH

.. weil Deutschlandtourismus boomt, und TN Deutschland ist das Medium mit allen relevanten
Informationen, um am Ball zu bleiben. 3x pro Woche direkt in die Inbox mit Interviews und News
aus der Branche.

OLIVER NUTZEL Geschiftsfiihrer Regiondo
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Kontakt

Anzeigen

Daniel Stender

Tel: 0172-378 96 06
media@tn-deutschland.com

Mahlow Media e.K.
Inhaber: Stephan Mahlow
Am Heideberg 15

56333 Winningen

Tel. 02606 9636-0

Fax 02606 9636-36
info@mahlow-media.de

www.mahlow-media.de

MediaSales

Celine Thomeczek

Tel: 02152 — 204 47 86
ct@tn-deutschland.com

Verlag

CL Verlag

Christian Leetz
Industriering- Ost 66
47609 Kempen

Tel: 02152 — 204 47 845

Chefredaktion
Christian Leetz

Mobil: 0151-46 67 08 06
cl@tn-deutschland.com

CVD
Mona Contzen
mc@tn-deutschland.com




Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB)

Die AGB sowie die Preisliste gelten fiir Bannerwerbung und andere Werbeformen, platziert im

TourismusNewsletterDeutschland, einem Produkt des CL Verlags.

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden AGB
ist der Vertrag iiber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen/Banner und anderer Online-
Werbeformen im TourismusNewsletterDeutschland
sowie auf der Website tn-deutschland.com

2. Der CL Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftriage
abzulehnen, sollte deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstof3en.

3. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestati-
gung durch den CL Verlag rechtsverbindlich.

4. Anzeigen sind innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsabschluss abzurufen.

5. Anzeigen oder Werbeformen, die auf Grund ihrer
Gestaltung nicht als solche erkennbar sind, werden
seitens des CL Verlags mit dem Wort ,Anzeige” kennt-
lich gemacht.

6. Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemafe
und insbesondere dem Format und technischen
Vorgaben entsprechende Werbemittel anzuliefern.
Die Anlieferung hat bis spatestens zwei Werktage vor
Erscheinen des Werbemittels zu erfolgen.

7.Der CL Verlag gewahrleistet eine dem iiblichen
technischen Standard entsprechende, bestmégliche
Darstellung des angelieferten Werbemittels. Dem
Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem
Stand der Technik nicht mdglich ist, ein von Fehlern
vollkommen freies Programm zu erstellen.

8. Korrekturabziige werden nur bei Stellenanzeigen
geliefert. Wird dieser Abzug binnen zwei Tagen nicht
abgegeben, startet die Anzeige automatisch.

9. Fallt die Durchfiihrung eines Auftrags aus Griinden
aus, die der CL Verlag nicht zu vertreten hat, etwa
wegen Streik, Stérungen im Verantwortungsbereich
von Dritten (z.B. Provider, Software-Dienstleister) oder
Netzbetreibern, so wird der Auftrag nach Mdéglichkeit
nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fiir
den Auftraggeber zumutbarer Zeit bleibt der Vergii-
tungsanspruch des CL Verlags bestehen.

10. Kiindigungen von Werbeauftrdagen miissen fristge-
recht schriftlich oder per Mail an

media@tn-deutschland.com erfolgen.

11. Stornierungen seitens des Kunden innerhalb von
5 Werktagen vor Schaltungsbeginn werden pauschal
mit einer Bearbeitungsgebiihr von 25 % des Brutto-
buchungsvolumens des jeweiligen Auftrages berech-
net. Der Stopp einer Kampagne bei bereits angelaufe-
nen Banner- bzw. Werbeschaltungen ist moglich, der
Auftraggeber zahlt in diesem Fall jedoch den vollen
Betrag des Bruttobuchungsvolumens.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet,
wird die Rechnung innerhalb von 10 Tagen nach
Veroffentlichung versendet. Der Rechnungsbetrag ist
innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungseingang fal-
lig. Kampagnen werden nach Erscheinen des ersten
Banners voll berechnet.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
sowie Einziehungskosten berechnet.

Der CL Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zuriickstellen.

14. Erfiillungsort und Gerichtsstand ist der Sitz des CL
Verlags in Kempen.




